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Krisenherd Web 2.0?

Sevenload-Grinder Ibrahim Fvsan glaubt an die Innovationskraft deutscher Start-ups

D ie gesamte Internetbranche wird von
neuer Technologie und unbindiger
Innovationskraft geprigt. Web 2.0 faszi-
niert immer mehr Menschen. Doch im
neuen Jahr befindet sich die gesamte Ent-
wicklung dieses innovativen Marktseg-
ments in einer besonderen Phase. Der
Markt bereinigt sich jedoch auf ganz
natiirliche Weise. Gerade jetzt sind poten-
zielle Investoren und Kiufer durch die
Finanzkrise verunsichert,
unzihlige Start-ups wer-
den mit dem existenziellen
Aus konfrontiert und der
gewiinschte Exit muss in
diversen  Businessplanen
iiberdacht werden. Ist der
Aufschwung 2.0 trotz der
drohenden Rezession nicht
schon gelungen? Das Inter-
net kann sich dem Schwei-
nezyklus nicht entziehen.
Das jlingste Beispiel von Robert Basic,
Deutschlands bekanntestem Blogger, de-
monstriert in den Medien eindrucksvoll,
dass iiber Monetarisierung von nutzerge-
nerierten Inhalten in wirklich allen Kreisen
insgeheim nachgedacht wird: Sogar der
Exit wird iiber eBay gesucht. Basic bot vor
einigen Tagen sein Weblog ,,Basic Thin-
king* auf der Auktionsplattform zum Ver-
kauf an. Was danach fiir das Web-2.0-Pro-
dukt kommt, vermag niemand zu deuten.

Einschldgige Erfolge

Aller Krisenkritik und den anonymen Un-
kenrufen zum Trotz sprechen mittlerweile
zahlreiche Medienmacher von den ein-
schldgigen Erfolgen von Web 2.0: Die Pro-
dukte und Dienstleistungen dieser kreati-
ven Ideenschmiede haben das Potenzial,

ein monetires Massenphinomen zu wer-
den. Wihrend ein reines Copycat-Produkt
einst noch als Marktneueinsteiger eine
Chance hatte, werden es junge Anbieter
2009 viel schwerer haben, den Markt zu
dominieren oder sich einen eigenen Markt
zu schaffen. Blickt man tiber den Teller-
rand, werden neben den etablierten An-
bietern vor allem aus Nischenprojekten
Dienste fiir Spezialisten geschmiedet.

Ibrahim Evsan,

Griinder und Chief Technology
Officer des Social Media Network
Sevenload.de, publiziert seine

Ideen zur Medienwelt in seinem Blog
1 www.ibrahimevsan.de

Hierfiir sind die Nutzer bereit zu bezahlen.
Die Unverzichtbarkeit von Xing im be-
wusst offen gehaltenen Kontaktmanage-
ment ist ein Beispiel fiir die wohl gelun-
genste Monetarisierung von nutzergene-
rierten Inhalten aus Social Networks.
Doch weitere Premiumdienste werden fol-
gen, weil die Anbieter tber eigene Ge-
schiftsmodelle nachdenken miissen. Das
Kommunikationstool Twitter steht genau-
so wie Facebook oder StudiVZ vor dieser
Herausforderung. Der Nuizungs-Peak
trotz der ersten offentlich bekannt gewor-
denen Sicherheitsprobleme ist fiir Twitter
noch lange nicht erreicht. Der Microblog-
ging-Dienst muss sich von einem freien
Angebot zu einer mit Premiumfunktionen
veredelten Dienstleistung mausern, ohne
dass die bisherigen Nutzer eingeschrankt

werden. Doch Premiumdienste sind nur
ein kleiner Teil des Pakets, mit dem Web-
2.0-Anwendungen auf unternehmerischer
Ebene den Aufschwung erleben werden.
Dieses Jahr sind Trends gefragt, an denen
sich die Branche orientieren kann.

Eindrucksvolle Innovationskraft

Zusammenfassend lisst sich am Web-2.0-
Markt beobachten, dass die Innovations-
kraft der deutschen Start-ups und Unter-
nehmen viel eindrucksvoller in Szene ge-
setzt wird als noch vor wenigen Monaten.
Die Optimierung von APIs/Schnittstellen
zur ErschliefSung des mobilen Sektors und
von Cross-site-Applikationen wird sich
fir jedes Web-2.0-Angebot zu einem
enorm wichtigen Faktor entwickeln. Be-
darf fiir solche Funktionen ist definitiv auf
Anwenderseite vorhanden, aber auch im
B2B-Sektor gegeben.

Die wichtigsten Trends fiir 2009 sind
aulerdem Videoblogs, Online Games,
Education-on-Demand, HD-TV Online,
Cloud Computing, Consumer Communi-
ties und Micropayment-Systeme. Auch die
Anbieter, die nicht ausschliellich dem ein-
zelnen Nutzer ihre Aufmerksamkeit ge-
wihrenund sich auf die Dienstleistung am
Markeninhaber konzentrieren, werden als
Sieger am Ende des Jahres gekiirt werden.

Neben den klar ersichtlichen Geschifts-
modellen werden die Web-2.0-Unterneh-
men aber auch Services rund um ihr eige-
nes Angebot anbieten. In vielen Bereichen
kann dabei Geld verdient werden: Face-
book beispielsweise konnte Server vermie-
ten, StudiVZ bietet Bilderdruckservices an
und Google konnte Weltprovider werden.
In diesemn Jahr wird man die Krise im Web
2.0 abwenden. ]
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